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“미디어 솔루션을 통해 만드는 더 나은 연결”
크로스미디어플래닝 전문가들이 최적의 미디어 솔루션을 고민하여
클라이언트에게 가장 효과적인 미디어 경험을 제공하고자 합니다.

W E  C O N N E C T  B E T T E R



위베러는 캠페인에 임팩트를 더하는최적의 미디어 솔루션으로
다양한 클라이언트와 시너지를 만들어가고 있습니다.

W E  C O N N E C T  B E T T E R



비플레인 브랜딩 캠페인
피부의 폼을 바꾸는 국민클폼, 녹두폼

BLS (Brand Lift Study)

impact

solution

2039 타깃 유동인구가 가장 높은 대중교통 중심으로 핵심 타깃 도달 극대화

올리브영, 무신사등 주요 입점 채널 프로모션 시즌 접점 집행으로 세일즈 강화

타깃 유동인구 집중 시즌에 성수 체험형 캠페인으로 브랜드 경험 및 인지도 강화

OOH

브랜드 언급량

압도적 증가

2026

전년 동기 대비
387% 12% 이상 큰 폭 상승

TOP OF MIND



노란우산 연간 IMC 캠페인
우리 사장님 곁엔 언제나, 노란우산

신규 공제 가입자
전년 동기 대비 증가

impact

solution

소재 길이 최적화, 다양한 포맷(중CM, PIB 등) 운영 등으로 TV 광고 효율 재고

기존 옥탑/야립 중심에서 DOOH 중심 전환으로 옥외 광고의 인지율 제고

예산 대비 효율 극대화를 위해 위베러의 바잉 파워를 기반으로 높은 밸류 확보

BROADCAST OOH

연간 대행 직전 년도 대비
월별 신규 가입자 추이 

매월 상승세기록

2025~2026

111%
115%

성수기 비성수기



모바일티머니애플페이 런칭 캠페인
티머니, 이제 iPhone으로.

전월 대비 신규가입

AOS 211%
iOS 697%

캠페인 런칭 당일 DAU

전일 대비 X3

impact

solution

1만여 기 이상의 OOH 송출& 보장 송출량 초과 달성

대중교통 승하차 접점 내 노출 커버리지 극대화

2030 핵심 타깃 밀집 SPOT 점령으로 런칭 대세감 형성

DIGITAL OOH

2025



네슬레코리아 킷캣 브랜드 앰베서더 OOH 캠페인
Have a break, have a KitKat

KPI 3,500명

캠페인 판매 실적

impact

solution

핵심 타깃 밀집 SPOT 선별 및 집중 공략하여 ‘피할 수 없는’ 브랜드 경험 구축

타깃 필수 동선인 강남 내 SYNC 미디어로 커버리지 확보및 대세감 형성

병렬식 또는 입체형 지면을 전략적으로 활용하여 비주얼 임팩트 구현

OOH

10,735명

KPI 초과 달성
*이벤트 등록 기준

약 1억 8천만원

3배

2025



마케팅 미디어 조직문화 HR

Introduction of 위베러

대학내일ES 소속 미디어 솔루션 에이전시로서
고객의 고민에 최적화된 미디어 솔루션을 제공합니다.



*대학내일ES는 대학내일과 자회사 구성법인을 포함한 그룹 명칭

Introduction of 대학내일ES

오늘의 방식으로 사람과 브랜드의 조직을 도우며 성장한
종합 광고대행사 그룹입니다.
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연구기관

미디어

HR플랫폼

파트너사

대학내일20대연구소

대학내일(univ20)

커리어톡

사단법인 오늘은

N-HR연구소

캐릿 직장내일 아웃캠퍼스 커리어톡TV

커리어링크 커리어앤

대학내일ES 

구성법인 

Introduction of 대학내일ES

다양한 전문성을 가진 구성법인과 브랜드의 시너지로
고객에게 새로운 가치를 제공합니다.

올인원 채용솔루션 peak

https://corp.univ.me/Home
https://nhr.kr/
https://www.51percent.kr/
https://oobc.kr/
https://www.thepositive.kr/
https://www.webetter.kr/
https://www.thepositive.kr/


위베러는 다음과 같은 강점으로
고객과 시장에 더 나은 연결을 만듭니다.

크로스 플래닝
Seamless

바잉 파워
Impactful

솔루션 허브
Synergistic

타겟인사이트
Insightful

Strength of



대학내일의 살아있는 소비자 인사이트 데이터를 바탕으로
타겟에 최적화된 미디어 솔루션을 제공합니다.

Strength of 위베러 타겟인사이트

세대와 트렌드를 연구하며 다양한 세대에 걸쳐
최적화된 브랜딩/마케팅 인사이트 제공

23만 찐팬 구독자를 보유한 트렌드 미디어로
Z세대의 마음을 읽는 트렌드를 당일 발송

꼭 알아야 하는 트렌드 큐레이션을 통해
비즈니스의 성장을 돕는 컨퍼런스



Strength of 위베러 크로스 플래닝

방송, 디지털, 옥외를 구분하지 않는 통합 미디어 플래너가
고객에 맞는 크로스 미디어 솔루션을 고민하고 제공합니다.

방송솔루션1팀

OOH솔루션1팀
디지털솔루션2팀

PPL 대행사

퍼포먼스 전문 대행사

옥외 대행사/렙사

종합 대행사특화 대행사

정해진 답,
규정된 한계 없이

이종매체간
유기적인 제안



바잉 파워Strength of 위베러

대학내일 생태계의 규모와 다양한 업계 경험을 바탕으로
안정적이고 효과적인 바잉 임팩트를 제공합니다.

7위

안정적인 매체 운영 가능
다양한 직군

탄탄한 업계 네트워크

BUYING
IMPACT

*2024년 기준



대학내일ES 그룹 내 다양한 구성법인의 역량은 물론 다양한 네트워크를 바탕으로
미디어 솔루션을 넘어 고객에게 필요한 마케팅 솔루션 전반을 제공합니다.

Strength of 위베러 솔루션 허브

클라이언트 Other
Agencies

Media
Platforms

Media
Owners



다양한 고객들에게 제공해드린 위베러의 크로스 미디어 솔루션을 소개해드립니다.portfolio

일부 캠페인의 경우 위베러의 전신인 ‘대학내일 미디어시너지팀’ 운영 건을 포함하고 있습니다.



OOH

케이뱅크 IPO 캠페인 

campaign

impact

solutions

케이뱅크 IPO시점에 맞춘 여의도 핵심 권역 집중 커버로 투자자·직장인 타깃 대상 브랜드 접점 극대화
바잉 파워기반으로 예산 대비 약 2배 수준의 미디어 밸류 확보

client

이슈캠페인 직장인타깃 임팩트강화

1/ 이슈 시점에 맞춰 여의도 핵심 매체를 전략적으로 운영하고, 송출 초수를 분할 구성하여 제한된 예산으로 다구좌에 준하는 노출 효과 구현

2/ 고객사 사옥 인근 핵심 매체를 서비스 바잉으로 추가 확보하여 광고 체감도를 높이고, 실제 업무 동선 내 반복 노출 극대화

3/ 적극적인 매체 협의를 통해 동일 예산 대비 약 2배 수준의 바잉 밸류를 확보하며 핵심 커버리지와 캠페인 효율을 동시에 강화

co-work

케이뱅크케이뱅크

바잉밸류극대화



OOH

campaign

client

케이뱅크 IPO 캠페인 

케이뱅크케이뱅크



DIGITAL BROADCAST OOH

BBQ 필크런치 런칭 마케팅 캠페인 

campaign

impact

solutions

대학내일20대연구소 제트워크를 통한 모델(필릭스) 연계 신제품 네이밍 공모 진행
실시간 방송광고 380% 초과 편성 및 KPI 124% 초과달성

client

크로스플래닝 TVCF 런칭캠페인

1/ 미디어 바잉 파워를 통해 20-64 광범위한 타겟 대상으로 금액/기간 대비 전체 50% 이상 도달 창출

2/ 실시간 방송광고 380% 초과 편성 및 KPI 124% 초과 달성으로 런칭 후 3주 간 1,600만 명에게 평균 6회 도달

3/ 출시 2주차 주요 디지털 플랫폼 광고 조회 수 2,000만 조회 돌파

co-work

제너시스비비큐필크런치

KPI초과달성



DIGITAL BROADCAST

아정당 서비스 유입 콘텐츠 간접광고 캠페인 

campaign

impact

solutions

브랜드 자체적으로 전개하는 ‘유튜브 기능 PPL 대량 확산’ 전략과
위베러의 ‘대형 프로그램 및 콘텐츠 간접광고’ 전략병행으로 시장 내 높은 대세감형성 시너지 작용

client

상시집행 소비자결과분석 PPL간접광고

1/ 방송 프로그램 & 디지털 스튜디오 콘텐츠 모니터링 및 회차 별 제작 컨디션 상시 논의

2/ 아정당 서비스 내 인터넷, 가전렌탈, 휴대폰, 이사, 부동산 서비스 소구에 적합한 IP 전략적 선정

3/ 시청량, 시청자 반응, 릴리즈 전·후 브랜드 언급량 및 포털 검색량 변화, 온라인 탐색 여정 분석 등 결과 분석

주식회사 아정네트웍스아정당



OOH

토스증권 대규모 채용 홍보 캠페인 

campaign

impact

solutions

경력직 타깃의 핵심 업무 지구와 출·퇴근 동선을 아우르는
전략적 매체 운영으로지원자 수 KPI 대비 약 2배의 성과 달성

client

오피스권역 직장인타겟 KPI초과달성

1/ 여의도, 판교, 강남 핵심 오피스 권역을 중심으로 경력직 타깃에게 집중적으로 도달할 수 있는 매체 전략 설계

2/ 직군별 핵심 업무 권역을 기반으로 한 정교한 타깃팅 전략을 통해 잠재 지원자에게 효과적으로 도달하며 캠페인 효율 극대화

3/ 통신사 성·연령 유동인구 데이터를 기반으로 타깃 적합도를 분석하여 매체 운영과 캠페인 신뢰도 확보

co-work

토스증권 주식회사 토스증권

노출커버리지극대화



OOH

카카오페이증권 브랜딩 메시지 확산 캠페인 

campaign

impact

solutions

기존에 없던 신규 지면 및 비정규 판매 슬롯 개발 등 효과적인 바잉을 통해
타깃 이동 동선 내에서 필수적으로 노출되도록 설계

client

신규지면개발 비정규슬롯협의 브랜드접점최적화

1/ 기존에 없던 지면을 개발하여 우연히 노출되는 광고가 아닌 유동인구에게 필수적으로 노출되는 효과적인 구조 설계

2/ 매체사의 정규 판매 슬롯을 넘어 새로운 형태의 슬롯 협의로 주목도를 높이고 더 많은 극장 관람객에게 노출

3/ 극장 로비 매체와 앱 매체까지 확장 바잉하여 영화 수요자의 온오프라인을 모두 커버할 수 있도록 접점 최적화

카카오카카오페이증권



DIGITAL OOH

공차 2026년 브랜딩 캠페인 

campaign

impact

solutions

공차 X 필릭스 시너지를 활용한 유연한 미디어 운영과 디지털·옥외 결합 집행으로
단기간 KPI 초과 달성 및 브랜드 대세감 확보

client

매체결합집행 대세감형성

1/ 단기간 내 캠페인 KPI 달성과 광고 인게이지먼트 확보 극대화를 위한 효과적인 미디어 전략 수립

2/ 초기 수립한 전략에 안주하지 않고, 캠페인 운영 기간 동안 지속적인 성과 모니터링 통해 매체 간 유동적 예산 운용

3/ 빅모델의 팬덤의 영향력을 매체와 유기적으로 연결하여 폭발적인 광고 반응 및 캠페인 전체 효율 제고

co-work

공차코리아공차

빅모델팬덤시너지



DIGITAL OOH

오션월드 시즌 브랜딩 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 시즈널 이슈에 맞춘 효과적인 매체 운영을 통해 브랜드 연관성을 강화하는 디지털 전략 수립

2/ 디지털 매체를 포함해 강남/홍대/건대 등 주요 지역에서 대세감을 조성할 수 있는 옥외 매체 운영

3/ 화제성 높은 모델 기반 트렌디한 프로그램 타겟팅 등 운영하여 디지털 광고 효율 극대화

시즈널 이슈 및 20주년 모멘텀 등에 맞춰 브랜드 인지 강화 목적 캠페인 전개
브랜딩으로 확보된 인지도를 기반으로 디지털 퍼포먼스 전환까지 세일즈 지원

소노인터내셔널 오션월드

client

co-work

대규모옥외광고 시즈널캠페인 예매율UP



DIGITAL OOH

리에티 상반기 브랜드 캠페인 

campaign

impact

solutions

브랜드 필름 런칭 임팩트 극대화를 위한 영상 중심 2-track 전략으로 2030 핵심 타겟 455만명 도달
조회수 618만회 및 노출수 2,900만회 확보로 온·오프라인 통합 브랜드 각인 달성

client

런칭임팩트 2030타겟 리타겟팅

1/ 유튜브·OTT·CTV 등 프리미엄 영상 매체 집중 운영으로 2030 잠재고객 대상 브랜드 필름 광범위 확산 및 인지도 확보

2/ Track1 영상 시청 모수 기반 정밀 리타겟팅 전략으로 브랜드 관심 유저의 자사몰 유입 및 구매 전환까지 연결

3/ 디지털 캠페인으로 형성한 브랜드 임팩트를 OOH 매체로 확장하여 온·오프라인 통합 브랜드 각인 달성

co-work

주식회사 라티그래 리에티

노출커버리지극대화



OOH

YH엔터테인먼트 OOH 캠페인 

campaign

impact

solutions

신규 보이그룹 데뷔 임팩트 극대화를 위해 2030 팬덤 핵심 집결지성수·홍대·강남
3대 핵심 SPOT 내 전략적 옥외 매체 선점으로 압도적인 비주얼 임팩트 및 대세감 형성

client

아이돌데뷔 아티스트홍보 엔터테인먼트

1/ 2030 팬덤 밀집 핵심 상권 성수·홍대·강남 내 유동인구 트래픽 최고점 매체만을 엄선하여 데뷔 런칭 커버리지 극대화

2/ 캠페인 기간(3주)에 최적화된 매체사 별도 집중 송출 협의로 예산 효율 극대화

3/ 피저빌리티 체크 기반의 실행 가능한 매체만으로 구성된 리스크 제로 플래닝으로 집행 안정성 및 신뢰도 확보

co-work

㈜와이에이치엔터테인먼트 앤더블(AND2BLE)

트래픽기반커버리지강화



DIGITAL OOH

파파이스 프로모션 홍보 캠페인 

campaign

impact

solutions

파파이스 매장 권역 내 디지털과 옥외 매체를 연계 운영하여 핵심 타깃 핀포인트 공략
지역별 예산 분배 및 다중 소재 활용으로 캠페인 효율 극대화

client

프로모션홍보 권역타깃공략 월간집행

1/ 수도권 내 파파이스 매장이 위치한 권역의 타깃을 공략하기 위해 지역별 예산 비중 분배 및 지역 타겟팅 적용 운영

2/ 매월 타깃 대상 프로모션 내용 최대 도달을 위한 매체 전략과 더불어 다중 소재 활용 및 인사이트 제언 통한 캠페인 효율 극대화

3/ 디지털 광고와의 연계 효과를 위해 파파이스 매장 권역 내 아파트 엘리베이터 옥외 매체를 선별하여 운영

co-work

넌럭셔리어스컴퍼니파파이스



DIGITAL OOH

2025 임영웅 신규 앨범 및 콘서트 홍보 캠페인 

campaign

impact

solutions

임영웅의 대중적 인지도를 반영해 세대별 주요 접점에 전방위 옥외 미디어 플랜을 설계
바잉파워로 높은 밸류 확보하며 제한된 예산 내에서 온·오프라인을 아우르는 풀 퍼널 미디어 임팩트 실현

client

대형아티스트 엔터테인먼트 이슈블로킹

1/ 아티스트 자체의 대중성을 반영하여, 전 세대의 이동 동선 및 생활 패턴을 기반으로 주요 접점에 메시지 집중 노출

2/ 옥외에 더해, 국내 최대 MAU 플랫폼인 네이버 메인(M) 독점 노출으로 오프라인~온라인까지 연결되는 풀 퍼널 미디어 임팩트 확보

3/ 적극적 바잉 협의로 높은 추가 밸류 확보, 엔터 업계 특성상 발생 가능한 모든 이슈에 대해 사전 모니터링 및 매체 협의로 방지하며 이슈 없이 성공적 마무리

co-work

CJ ENM 물고기뮤직

바잉밸류극대화



DIGITAL OOH

2025 임영웅 신규 앨범 및 콘서트 홍보 캠페인 

campaign

client
CJ ENM 물고기뮤직



OOH

지노마스터 OOH 캠페인 

campaign

impact

solutions

F2029 핵심 타겟이 밀집된 홍대·용산·성수 핵심 상권 중심으로 브랜드 노출 극대화
핵심 상권 내 신규 매체와 서비스 매체 구성으로 캠페인 효율 강화

client

젊은여성타겟 트렌드스팟 노출밸류극대화

1/ 핵심 상권 중심 매체 믹스로 커버리지 확보 및 반복 노출을 통한 인지 강화

2/ 트렌드 상권 중심 노출로 브랜드의 젊고 활력 있는 이미지 재고

3/ 한정 예산 내 신규 트라이얼을 포함한 다양한 서비스 매체 제공으로 총 노출 밸류 극대화

co-work

뉴트리 지노마스터



OOH

케이뱅크 대학생 크리에이터 OOH 캠페인 

campaign

impact

solutions

주요 대학가 중심의 옥외 캠페인을 통해 대학생 타겟 도달과 브랜드 주목도 극대화
실제 대학생 모델을 활용한 진정성 있는 비주얼로 자연스러운 공감과 브랜드 친밀도 형성

케이뱅크

client

대학생타겟접점 유동인구분석 교통매체

1/ 주요 대학가 PSD 및 버스 쉘터 중심 매체 전략으로 대학생 타겟 이동 동선 내 반복 노출 극대화

2/ 지역별·노선별 유동인구 분석 기반으로 매체 효율 및 시각적 체감 효과 강화

3/ 실제 대학생 크리에이티브로 현실감 있는 브랜드 이미지 구축 및 타겟 공감 유도

co-work



OOH

LG U+유쓰 쇼츠 페스티벌 캠페인 

campaign

impact

solutions

9월 개강 시즌, 23개 대학 66개 패널으로 수도권 재학생 23만명에게세로 숏폼 맞춤 노출
인지도 증대는 물론 공모전 참여 전환 성과 동시 달성

LG U+

client

대학생타겟접점 캠퍼스내부 참여율UP

1/ 캠퍼스 내 유동인구가 가장 많은 2학기 9월 기간 광고 집중 운영으로 타 기간 대비 노출 효율 극대화

2/ 크리에이티브 내 QR코드 삽입하여 U+유쓰 쇼츠 참여 트래킹 진행

3/ 수도권 23개 대학 66기 패널 내 광고 송출로, 대학생 핵심 거점의 커버리지를 누수 없이 확보



DIGITAL

KT Y 유튜브 디지털 캠페인 

campaign

impact

solutions

디지털 단독 집행으로 영상·DA·리워드 매체를 유기적으로 설계하여,
영상 조회수 확보는 물론 이벤트 참여에서 초기 KPI 크게 상회하는 성과 달성

KT Y

client

co-work

KPI 초과달성 다양한포맷 영타겟매체

1/ 조회수와 이벤트 참여수 2가지 KPI를 모두 초과 달성하기 위한 매체·상품 별 전략적인 분리 운영

2/ 유튜브 롱폼/숏폼, 인스타 세로형 등 포맷별 강점에 맞춘 상품 운영으로 영상 조회 효율 극대화

3/ 데일리 성과 리포팅과 크리에이티브 A/B 테스트 및 효율 분석을 통한 즉각적 대응으로 효율 개선 견인



DIGITAL OOH

포뷰트 브랜딩 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 대대적인 브랜드 마케팅을 통해 브랜드 자산 구축으로 매출 하한 평균 지점 상향 유도

2/ 포뷰트 타겟 핵심 핫플레이스 집중 점유하며 압도적인 지면 크기와 공간 점유율로 대세감을 조성할 수 있는 옥외매체 활용

3/ 대세 배우 추영우를 활용한 20대 남녀타겟 브랜드 필름 제작하여 브랜드 리포지셔닝

SNS 퍼포먼스 광고 중심에서 브랜드 자산 구축을 위한 브랜딩 캠페인 전개
상기도 증가 뿐만 아니라, 드럭스토어 및 D2C 역대 최고 매출 달성과 신제품 완판 기록

딥포인트 포뷰트

client

co-work

모델캐스팅 브랜드필름 대규모옥외광고 남성타겟 실매출증대



DIGITAL

비발디파크 시즌 브랜딩 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 메가 매체 활용하여 머신러닝 최적화 및 전환 최적화 전략 수립

2/ 별도로 선별한 맞춤 타겟을 기반으로 타겟팅 고도화 및 효율 개선

3/ 브랜드 프로모션 시즌에 맞춰 다양한 소재를 교차 운영하고 수시로 ON/OFF 조정하여 최적화 진행 

[스키]관련 맞춤 타겟 활용하여 기존 대비 우수한 전환 효율 도모
캠페인 라인 및 머신러닝 최적화 지원으로 메인 시즌 후에도 성과 개선

소노인터내셔널 비발디파크

client

co-work

퍼포먼스 시즈널캠페인 타겟페르소나



DIGITAL OOH

티머니 페이먼트 앱 활성화 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions

서비스 특성 상 인앱 트래킹이 제한적인 환경의 앱 퍼포먼스 캠페인
원하는 목표 이벤트 값에 가장 근접할 수 있는 프로모션 및 퍼포먼스 광고 설계

티머니 모바일티머니

client

co-work

퍼포먼스 브랜딩 연간운영

1/ 회원가입 인앱액션의 단가 절감을 위한 탄력적인 매체 운영

2/ 체계적인 MMP 트래킹을 통해 채널 및 프로모션별 최적화된 맞춤형 전략 수립

3/ 대중교통 결제 증대 시즌에 퍼포먼스/브랜딩 대규모 집행

2년연속수주



DIGITAL

삼성화재 디지털 및 소셜 캠페인 

campaign

impact

solutions

디지털 캠페인과 연계하여 유효한 버티컬 매체 선별 및 타겟팅 운영으로 고효율 달성
소셜 채널 팬덤 확보를 위한 리워드/논리워드 캠페인 연간 운영하며 KPI 초과 달성

삼성화재해상보험 삼성화재

client

co-work

구독자증대 소셜운영 디지털캠페인연계

1/

2/

3/

디지털 캠페인의 컨셉에 핏한 매체 선별 및 효율 극대화 운영

채널 활성화를 위한 리워드 매체의 전략/탄력적 운영

고객사 및 운영팀과의 밀도 높은 커뮤니케이션으로 적극적 운영

연간운영



푸라닭치킨2.0 신메뉴 홍보 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 젊은 연령층에 신메뉴 인지 증대를 위해 영상 및 버티컬 매체를 적절히 구성, 다면적인 타겟 성향을 고려한 전략적 타겟팅 활용

2/ 지하철 주요 역사와 버스쉘터 옥외 광고를 병행 집행하여 지하/지상 모두를 아우르는 플래닝으로 커버리지 극대화

3/ 빠르고 정확한 응대와 선제적인 제언을 통해 캠페인 운영상의 리스크 최소화

흑백요리사 나폴리맛피아와 콜라보한 신메뉴에 대한 타겟의 인지와 흥미 증대를 목적으로
타겟을 공략할 수 있는 미디어 플랜 및디지털&옥외 등 다채로운 미디어 플레이로 대세감 확보

아이더스FNB 푸라닭치킨

client

co-work

DIGITAL OOH

크로스플래닝 영타겟 커버리지최대화



넥슨 FCO 7주년 디지털 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 운영 기간 간 주요 모멘텀 활용을 위한 주차별 매체 전략 수립 및 예산 배분

2/ 관심유저의 반응율 제고를 위한 리타겟팅 모수 수집 등 다양한 타겟팅 방안의 활용

3/ 가로형/쇼츠형 등 다양한 소재를 활용한 운영 최적화 및 반응율에 따른 유동적 소재 ON/OFF로 전체적 효율 제고

연휴 및 이벤트 오픈 모멘텀에 기반한 전략적 예산 분배와 
운영 간 효율 우수 매체로의 이관 및 소재 최적화를 통해 전반적인 광고효율 제고

넥슨 FC온라인

client

co-work

DIGITAL

기간별전략수립 효율최적화 소재다양화



DIGITAL BROADCAST OOH

2025 서울모빌리티쇼 행사 모객 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 30주년 대중적인 브랜딩 및 '모빌리티쇼'에 대한 소비자 인식 전환을 위해 

미디어 커버리지를 통합적으로 아우를 수 있는 SNS/OTT/네트워크 내 전방위적 노출 전략 수립

2/ 페르소나 별 타겟 맞춤 미디어 운영으로 누수 없는 마케팅 커뮤니케이션 진행, 캠페인 효율 극대화

3/ 타겟의 온오프라인 일상 동선을 기반으로 한 유실 없는 촘촘한 미디어 플래닝을 기반으로
얼리버드 프로모션 및 행사 관련 오피셜 정보 확산 유도 

온오프라인에서 모빌리티쇼로서의 확고한 입지 형성과 행사 인지도 제고를 위한 
전략적인 미디어 플래닝으로, 60만 이상의 관람객 성과 달성

킨텍스 서울모빌리티쇼

client

co-work

AI영상 컨벤션마케팅총괄 단기간모객 가족행사 최다관람객 신규매체개발



DIGITAL

CJ제일제당 소바바치킨 디지털 퍼포먼스 캠페인 

campaign

impact

solutions

최소한의 가이드 아래 자유롭게 생성한 크리에이터 소재 대량 생산
공급자향 소재와 달리 광고를 통한 바이럴과 높은 광고 반응율 견인

CJ제일제당 소바바치킨

client

인플루언서 퍼포먼스 소비자향콘텐츠 GA4

1/ 크리에이터의 자율성을 높여 개인의 개성이 녹여진 소재로 광고 운영 시도

2/ 틱톡 지원 프로그램을 통한 제작비 절감 및 운영 효율성 강화

3/ 크리에이터의 제작 소재와 퍼포먼스 증대 간의 연관성 확인



BROADCAST

이안옵틱 베네티크 신규 런칭 브랜딩 TVC 캠페인 

campaign

impact

solutions

경제력 있는 타겟을 대상으로 메가 히트 IP를 겨냥한 방송광고 캠페인 전개
타겟 IP의 전·중·후 CM을 모두 아우르는 편성 전략으로 노출 임팩트 강화

이안옵틱 베네티크

client

경제력있는타겟 메가IP활용 실매출증대

1/ 4059MF 타겟 메가 프로그램인 <미스터트롯3> 집행을 위해 TV조선 단독 집행

2/ 프로그램 회차 전/중/후CM 모두 커버하여 노출 임팩트 강화

3/ 시즌이슈를 활용한 종편/보도 채널 집행으로 도달 커버리지 확대



BROADCAST

시나몬랩 ER Hana 신규 런칭 브랜딩 TVC 캠페인 

campaign

impact

solutions

모델 캐스팅 및 업종 광고 심의를 고려한 TVCF 기획·제작과방송광고 전개
캠페인 후 지속적인 매출 증가 및 중국·뉴질랜드 등 수출 확장

시나몬랩 ER Hana

client

co-work

건기식 중년여성타겟 TVCF

1/ 브랜드 신규 런칭으로 4059MF 타겟에게 도달할 수 있는 방송 매체 활용

2/ 한정된 예산으로 지상파 제외 후 종편/케이블 시청률 상위 채널만 활용

3/ 제품 PPL을 통한 자연스러운 노출 및 일반광고 병행 활용

모델캐스팅



DIGITAL OOH

티머니GO 앱 퍼포먼스 및 브랜딩 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 신규가입 확보 및 서비스 이용 확장을 위한 앱설치 및 회원가입 유도 퍼포먼스 캠페인 운영으로 MAU 증대

2/ 윤가이 모델 활용하여 디지털/옥외에서의 통합적인 미디어 운영으로 대중교통 필수 앱 포지셔닝

3/ 브릿지페이지 내 트래킹URL 삽입과 체계적인 MMP 트래킹을 통해 매체 별 전환 성과 측정 및 효율 개선

디지털과 옥외를 아우르는 통합적 미디어 솔루션 제공
퍼포먼스 성과 개선을 위한 상시 모니터링 및 제언, 운영관리로 앱 전환 KPI 달성

티머니 티머니GO

client

co-work

브랜딩 퍼포먼스 MAU증대 연간운영 MMP솔루션 대규모옥외



DIGITAL OOH

카카오 소셜 운영 및 오프라인 컨퍼런스 홍보 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions

실시간 최적화를 통한 디지털 퍼포먼스 성과 개선 및 목표 참여자 수 초과 달성
브랜드 특성을 깊이 이해할 수 있는 원팀 체제로 이슈 최소화 및 고객 신뢰 확보

카카오 카카오

client

co-work

소셜운영 연간운영 컨퍼런스

1/ 컨퍼런스 주제에 맞춰 직업군 밀집 지역을 중심으로 옥외 매체를 구성하고, 디지털 매체를 병행 집행하여 사전 예약 및 목표 참여자 수 초과 달성

2/ 카카오 SNS, 유튜브 등 디지털 채널에 대한 전략적 운영으로 전년 대비 단가를 개선하며 디지털 광고 성과 증대

3/ 카카오 브랜드 특성에 맞춰 원팀 체계를 구축하고, 이슈 발생 시 신속 대응을 통해 요청사항 반영 및 리스크 최소화 운영

콘텐츠광고 크로스플래닝



DIGITAL OOH

헤이딜러 헤이리틀 & 리틀하얏트 팝업스토어 모객 홍보 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions

유자녀 방문객을 대상으로 하는 팝업스토어 특성에 맞춰 부모 타겟 매체 선별 집행
타겟 군집형 디지털 버티컬 매체와 함께 다양한 디지털/옥외 맥락 내에서 자연스럽게 노출

피알앤디컴퍼니 헤이딜러

client

co-work

팝업스토어 유자녀부모타겟 크로스플래닝

1/ 캠페인 목표에 맞는 타겟 최적화 디지털 버티컬 매체 집중 및 정밀 타겟팅을 반영한 메가 매체 집행 

2/ 팝업스토어 기간 내 지역적 대세감 확보를 위해 주변 지역 옥외 캠페인 집행

3/ 팝업스토어 특성을 고려하여 자연스러운 브랜드 인지 확산 뿐만 아니라 구전 효과를 가지는, 
가족 단위 주거 밀집 지역 중심의 커스텀 옥외 매체 추가 집행



OOH

네슬레 팝업스토어 모객 홍보 OOH 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 팝업스토어 오픈 지역 역사 내 랩핑 광고 진행하여 브랜드 대세감 확보 

2/ 팝업스토어 거점 주변 다양한 옥외 지면에 노출하여 역사부터 근거리 지역까지 커버리지 확대 

3/ 버스 노선별 타겟 노출 예상 수치 산출하여 최적의 노선 선별 및 집행

팝업스토어 지역인 서울 성수동을 아우르는 주목도 높은 옥외광고 캠페인 전개
데이터적 접근을 통한 거점 & 교통 매체 선정 및 사후 성과 제공

네슬레코리아 킷캣

client

co-work

성수핫플 팝업스토어붐업 단기간집중노출



DIGITAL BROADCAST OOH

호요버스 붕괴: 스타레일 v2.0 업데이트 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions

방송·온라인·오프라인 동선 내 모든 타겟 접점 공략
업데이트 캠페인의 대세감 조성을 통해 적극적인 액티브 유저의 유입 증대 견인

코그노스피어코리아 호요버스 붕괴:스타레일 v2.0

client

co-work

게임광고주 크로스플래닝 게임업데이트캠페인

1/ 단기간 확산을 위해 2주 동안 규모감 있는 매체 활용하여 캠페인 인지도 확보 및 대세감을 조성하는 집중 노출 광고 집행

2/ 방송의 경우, 19-35세 남성 타겟 시청률 상위 채널만 선별하여 전략적 활용 (지상파, CJ ENM, JTBC 활용)

3/ 디지털 및 옥외에서는 정밀 타겟팅 가능한 메가 매체 및 서브컬처/게임타겟 밀집 버티컬성 매체 활용으로 타겟 접점 극대화

앱활성화



DIGITAL OOH

홍콩관광청 성수기 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions

여행 잠재고객에 대한 옥외 밀집 지역 분석 및 디지털 타겟팅 고도화
위베러 바잉 파워 활용 높은 미디어 밸류 확보 및 온·오프라인 광고 시너지 극대화

홍콩관광청 홍콩관광청

client

co-work

잠재여행객타겟 크로스플래닝 교통매체

1/

2/

3/

한정된 예산 안에서 주요 타겟 밀집도와 노출 지면을 정밀 분석해 옥외 매체를 전략적으로 선정

여행 관심사 및 타겟 특성을 반영한 디지털 매체 믹스 구성으로 효율을 최적화

옥외 거점 지역을 디지털 타겟팅에도 연계해 온·오프라인 시너지를 극대화



DIGITAL OOH

2024 T-CON 컨퍼런스 모객 홍보 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions

삼성동 코엑스 일대 실내·외 모두를 아우르는 크로스미디어플래닝
단기간 진행되는 컨퍼런스 특성을 고려 유연한 기간 협의와 강력한 바잉 파워 발휘

대학내일 T-CON

client

co-work

컨퍼런스 마케터대상 코엑스일대점유

1/

2/

3/

2025 T-CON 모객홍보를 위해 컨퍼런스 장소인 코엑스 주변 주요 옥외 매체 커버

코엑스 메인 매체인 K-POP스퀘어, 내부에 있는 대형 LED 매체, 삼성역 인근 매체 커버를 통해 타겟 동선에 따른 규모감 있는 매체 집행

T-CON 티겟 오픈 일정에 맞추어 티켓 구매사이트로 연결될 수 있는 블라인드(직장인 타겟) 앱 DA 배너 집행

크로스플래닝



DIGITAL OOH

배민사장님페스타 모객 홍보 퍼포먼스 및 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 사전모객확보를 위한 타겟 세분화 및 타겟 접점 확보 위한 최적화된 매체 선정 및 운영 전략

2/ 광고에 대한 반응률 및 전환 성과 극대화를 위한 데일리로 전환 성과 모니터링하여 즉각적이고 유연한 소재 변경 운영

3/ 광고의 피로도 방지를 위한 다양한 타겟팅 방안 수립

브랜드 보유 잠재고객 활용 및 ‘사장님’ 타겟팅 고도화를 통한 사전신청 퍼포먼스 캠페인
현장 관객 KPI 7,000명 초과달성 및 온라인 생중계 누적 시청자 26만 명 달성

우아한형제들 배달의민족

client

co-work

코엑스일대 컨퍼런스모객 자영업자타겟 퍼포먼스



교보생명 앱 활성화 및 브랜디드 콘텐츠 확산 디지털 캠페인 

campaign

impact

solutions
1/ 캠페인 이벤트 특성을 고려한 타겟 적합 버티컬 매체의 선별 및 활용

2/ 타겟 접점을 높이기 위한 다양한 타겟팅의 적용

3/ 앱 설치 여부에 따른 랜딩페이지 분리 및 디타겟팅 등의 디테일한 운영 전략

브랜디드 콘텐츠를 넘어 앱 퍼포먼스 광고까지 연계된 마케팅 솔루션 제공
콘텐츠와 이벤트 특성에 최적화된 매체 및 타겟팅 활용으로 효율 증대

교보생명보험 교보생명

client

co-work

DIGITAL

브랜디드콘텐츠 퍼포먼스 타겟다양화



DIGITAL OOH

라이블리 시즈널 프로모션 및 온고잉 IMC 캠페인 

campaign

impact

solutions

데일리 온고잉 캠페인 운영은 물론, 연간 시즈널 이슈에 맞춘 
IMC 캠페인까지 확장하며 브랜딩과 함께 매출 증대 퍼포먼스 견인

농협경제지주 라이블리

client

co-work

축산커머스 퍼포먼스 시즈널캠페인

1/

2/

3/

운영팀과의 긴밀한 커뮤니케이션으로 고객사의 니즈 적시 반영

주요 모멘텀에 예산 집중 운영하며 시즈널 이슈 선점

촘촘한 구글 애널리틱스 GA 트래킹 설계로 매체별 효율 객관적 판단



그 外
DIGITAL 캠페인 다수

2023

노랑푸드
노랑통닭 창업광고 디지털 캠페인

2023~2024

기아
기아 디지털 및 소셜 캠페인

2024

CJ대한통운
CJ대한통운 디지털 및 소셜 캠페인

2024

교원/교원투어
디지털 및 소셜 캠페인

2024~2025

코오롱인더스트리
코오롱Fnc 디지털 및 소셜 캠페인

2024

SBVA
소프트뱅크 디지털 캠페인

2024

함께일하는재단
삼성희망디딤돌 디지털 및 소셜 캠페인

2023

청호나이스
플래너매칭 디지털 퍼포먼스 캠페인

2023

동서식품
맥심TOP 디지털 및 소셜 캠페인

2023

팅크웨어
아이나비 액션캠 디지털 캠페인

2023

팜스코
하이포크 동물복지 이벤트 디지털 캠페인

2024

오리온
스트리트 꼬북 파이터 디지털 캠페인

2024

코리아세븐
세븐일레븐 신제품 홍보 디지털 및 PPL 캠페인

2025

휘티부스터
메타 인플루언서 캠페인

2025

에스앤아이코퍼레이션
S&I 통합 디지털 캠페인

2026

푸라닭치킨
푸라닭치킨 창업 홍보 디지털 캠페인



2026

법무법인 동승
버스쉘터 OOH 캠페인

그 外
OOH 캠페인 다수

2026

CNA 논술학원
버스쉘터 OOH 캠페인

2026

네모스토리지
극장 광고 OOH 캠페인

2026

매드포갈릭
오픈 지점 홍보 OOH 캠페인

2025

올리브영
셔터브리티 모집 OOH 캠페인

2024

웅진식품
웅진식품 티즐 OOH 캠페인

2024

현대자동차
팝업행사 모객 홍보 IMC 캠페인

2024

팜스코
하이포크 찌복이 캐릭터 홍보 OOH 캠페인

2026

건대역 서울정형외과의원
버스쉘터 OOH 캠페인

2026

현대건설
버스쉘터 OOH 캠페인

그 外
BROADCAST 캠페인 다수

2026

FC온라인
온라인 브랜딩 월드컵 방송 캠페인

2026

에이스원푸드
진탁막걸리 방송 캠페인

2026

매일유업
버스쉘터 OOH 캠페인



서울 마포구 독막로 331 (도화동, 마스터즈타워빌딩 6층)

connect@webetter.kr

02-735-1172

Contact Us

마스터즈타워 6F
독막로 331
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